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IDEAS  FARA  UNA  CAMPAMA DEMOCRATICA FARA  GANAR  BIEN EM DICIEMERE
EWFRENTAROS s

.- La realidad a continuacion  descritar que la campafa  presidencial  del
candidatc  de la concertacion  ha partido con un nivel de expectativas  muy
azltc a nivel popular v nacionaly las actuaies encusstas  de opinion: los
recibimientos gue Aylwin esta teniende en todos los lugares gue visits, &
temor que vya ha generado  en los empresarios antes de comenzar siguiera la
campanz  misma:  los referentes & las campaRas de terror -a gue nos fisns
acostumbrada ta derecha, ®mas 13 avasalladora  campafa  gue financiera v
comunicacional mente se debe esperar  de los sectores  ligados a la
dictadura gue son los gue controlan  aun todos los medios

Z2.-E1 temor a gque una efusividad inicial de campana y poir. 1as smociones
contenidas  durantz 14 afos, pueda no ser posible mantensr,  contener, o
responder  {con Fla  alegris ya viene¥...ldurante  todo 2! periodo  -no
hablemos  de controlar  porgue no es posible-, por io tanto  visualizo una
curva  descendente en los proximos meses siono s8 oactus  muy

creactivaments en la campana, o pensar  en graduar  muy  bien todos los
sstimulo a la galiada

A.-Bue  los escenarios  de 1z television v otros abiertos el 5 de Ochubre  van
a2 sBr mansjados ahora por los dictadorcitos, mucho mas  eficientes  mente
gue antes
4,- La gran s=uperiencia  acumulada en la Campafa del HNO.
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3.- Los rasgos  positivos  que mas  caracterizan la personalidad  de Don
Fatricio Aviwin  on ferminos  comunicacicnales, gue  Son:

-la sabiduria por 1o estudioso v la ewperiencia  razonable de un abuels

-lo aterrizadn  de sus Jjuicios cuando no se trata de argumentos moralistas
o leguisvos
-una actitud pedagogica  natuwral vy casi desconocida en estos  tiempos

su capacidad de npegociador  intrinsecc  gque pasa por ser un gran - ordenadar
de ideas ajenas mas ogue capacidad  de expresar  las p apza
~is capacidad de puntualizar gque brots de su racionalismo sif
contempl aciones
-3y escondida fernura gue al transmitirla Yo convierte  en un potencial
seductor
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1.- Darte & la campads  una estructura  democratica de manera de funcionar
con un continue  flujo de informacion yoreacion v sstimuios de las

provincias v sectores  mas importantes de pais. La campafa  puede
convertirse  en un gjercicio vy realidad de un gobisrno  de Ta culturas v
comunicacion con un enorme  valor de futuro. Incluyn en este terrenc de

todas maneras sl rasgo  publicitario  y marketiniano gus s rsalidad de hoy

2.~ Uue la campafa  debe ser capaz de crear los escenarios o inventar  los
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escenarios  para desarrollarse  en las circunstancias actuaiss d
ntes. Los escensrios deben  ser un productc  gue vender  renovandc oS
espacios  tradicionales  en los cuales se ha desarrollado tradicionalments

1a accion de propaganda  politica. Despues de tanta guerra  hien vale una

3.- Bue esta campasa, & diferencia de la de dctubre del B8, debe ser de un
dinamismo 'sr.ﬁiciente para poder experimentar cambios  bruscos  en sus
planteamientos formales  en los meses  gue guedan. La rigider de principios
que caracterize 3 la del BE debe ser reemplazada por una gran agilidad v
permeabilidad & las situwaciones  polticas y de realidad gue se vayan

presentando ,va ssa por la dinamica de los acontecimientos nacionsies  gue
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son manejados desde el gobierno o los gue genere  1a campafa oficialista.

La decision & partir de opciones  que debe hacer el propio &ylwin  agui s
=

4,~Corresponder desde va en acciones reales de masas  gue liberen la
sfervecencia v emociones reprimidas durante estos  afos, en 2] ambitc
cultweal vy deportivo, ¥ no necesariamente politico directo. Bue la a i
prometigs en la campana  del no tengs una pequeRa  salida siguisra  en 1;
campana ¥ no se le deje todo el peso al fulurc sobisrno democratico. Creo
gus de alguna mansra, la defensa  de 1a futura democracia | debe comenzar a

hacerse  hoy en este terreno.

LO SIGUIENTE:

i.~Formar  pequedos  grupos  oreativos  en las principales  ciudades  del pais
con sy correspondisnte fau, gue reciban vy den informacion  permanente de

1as necesidades comunicacionales, ademas  de las operativas  de campafa.



2.~ Lo mismo  vale para sectores especificos  como: estudiantes,  artistas,

mijeres, intelectuales, trabajsdores, amineros, campesinos,

Smpresarics,comrerciantes, pobiadores,  cesantes,sndeudados, =1
3.- Crear, organizar v promover  grandes actos de masas  artistic

culturales, como festivales de musica vy teatro por 1z democracia Coma

provecciones  de simbolos, signos vy hasta tradiciones  pars el futuro.

4.- Crear, organizar v promover  grandes actos deportivos  gue se liguen con

simbolos de su grafica, v estilo a la campada  propiamente tal.
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.~ Llenar &l pais de cwrsos  basicos  de distintas  materias, dados por
alfabetizacion, computacion, ecologia, etc, todos gratuitos,

ara recupsrer el placer de aprendsr libremente {y de enssfar idem) tigado
H ! ¥ 3

i.-Tomar  la tradicional Vuelta Ciclistica a Chile, como  un escenarioy  la
bicicista como  simbolc. .

Z.-Dlestacar de ella 1o popular v nacional como  soporte, ademas de
potenciar  los ofros rasgos  gque le son caracteristicos:  competencia,

2Ouipns, personalizacion, solidaridad, la fecha en que se realiza,emocion,
salida a 1a calls, sy extencion, esfuerzo  individual, vy colectivo,

SCONoMica.,

3.~Foner & un equipo creative & disshar logos |, volantes, afiches v todo el
merchandising imaginabie  Tigado por colores v dissRo a2 los de la campasa.

Fuede ser una agencia chica ya existents.

4,-Hacer o] aporte a 1a Federacion de Ciclismo & través de upa productora
de cine extranisra gue guisre hacer una pelicula  documental sobre la

4 !
prugba o hablaric directamente con Filsener Cristal, guizas a traves ds

fngellini.

S.~Traer verdadsras figuras mundiales del ciclismo.

jTRA
L.-Organizar  1a Bran Maraton de Chile por 1a Democracia ATLWIN =
DEMOCRACT

{en la carrera de vepdad s2 la ganamos hasta

a
2.~Con  caracteristiacs parecidas  a ia Vuelia Ciclistica.
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~En cada ciudad v pusblo ver corriendc  con camisetas v shorts ad-hoc &
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a mayor cantidad de gente posible por sus calles vy avenidas  acompafando
a los competidores nacionaies un par de kilometros  antes vy despues  por

carretera.

07TRA
1.-BYLWIN = EDUCACION
2.~0rganizar una aran maraton  sducativa & traves de los cursos  descritos

anteriormentes.

OTRAS

L-AYLMIN = CULTURA

2.-Festival de teatro en o1 Cauwpolican & precios populares  sequn  1x idex de
Harco de la Parra

3.-Festivales musicales con figuras internacicnalss de gran nivel.
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